Hosteleria y turismo

HOTRO025PO
Creacion de cartas y menus

Descripcion:
Con este curso el alumno sera capaz de desenvolverse dentro del Sector de la hosteleria, y
podra disefiar cartas y elaborar menus en funcién de las distintas variables que se deben

tener en cuenta, considerando la politica de precios y la rentabilidad.



N° de horas:
30 horas

Objetivos:

Disefar cartas y elaborar menus en funcion de las distintas variables que se deben tener en cuenta,
considerando la politica de precios y rentabilidad.

Requisitos y conocimientos:

No son necesarios conocimientos previos, sin embargo es aconsejable contar con nociones basicas de
matematicas y tecnologias, asi como facilidad de comprensién lectora para seguir y asimilar correctamente
los contenidos. También es de gran valor disponer de capacidad de planificacion y organizacién.

Contenido HOTR025PO: Creacién de cartas y menus

Unidad didactica 1. Introduccion al concepto de restauracién
1.1. Diferentes tipos de empresas de restauracion
1.2. La oferta dependiendo de la ubicacién geografica

Unidad didactica 2. Creaciones de cartas y mendus
2.1. El concepto gastronémico

2.2. Disefio e imagen de la carta

2.3. Pasos para la elaboracion de la carta

2.4. El equilibrio entre platos

2.5. La composicién de menus, dietas equilibradas

2.6. Planificacion de menus semanales y menus diarios
2.7. Aprovechamiento de productos

Unidad didactica 3. Creacién de cartas de vino y menus especiales
3.1. Clasificacién de las principales DO espafiolas e internacionales
3.2. Composicion de una carta sencilla de vinos

3.3. Adaptacién de la carta de vinos al concepto del menu

3.4. Elaboracién de menus especiales para eventos

Unidad didactica 4. Estrategias para la creacién de una politica de precios
4.1. Fijacion del precio de venta

4.2. Los costes

4.3. Determinacion de los costes

4.4, Valor del producto en los clientes

4.5. La competencia

Unidad didactica 5. Ingenieria de mends popularidad y rentabilidad
5.1. Menu engineering. Popularidad y rentabilidad de los platos

5.2. Escandallo o rendimiento de un producto

5.3. El neuromarketing
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