
Hostelería y turismo

HOTR025PO 

Creación de cartas y menús
Descripción:
Con este curso el alumno será capaz de desenvolverse dentro del Sector de la hostelería, y
podrá diseñar cartas y elaborar menús en función de las distintas variables que se deben
tener en cuenta, considerando la política de precios y la rentabilidad.



Nº de horas:
30 horas

Objetivos:

Diseñar cartas y elaborar menús en función de las distintas variables que se deben tener en cuenta,
considerando la política de precios y rentabilidad.

Requisitos y conocimientos:

No son necesarios conocimientos previos, sin embargo es aconsejable contar con nociones básicas de
matemáticas y tecnologías, así como facilidad de comprensión lectora para seguir y asimilar correctamente
los contenidos. También es de gran valor disponer de capacidad de planificación y organización.
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