Comercio y marketing

COMMO026PO
Promociones comerciales en
el punto de venta

Descripcion:

Distinguir los tipos de campafias de promocién y elaborar un programa de promocion, asi
como identificar las caracteristicas de la publicidad de un lugar de venta, los materiales que
se utilizan y los elementos que favorecen la venta.



N° de horas:
40 horas

Objetivos:

- Diferenciar las caracteristicas de las zonas frias y calientes de distintos tipos de establecimientos
comerciales.

- Identificar los métodos fisicos para calentar puntos frios.

- Identificar los métodos psicolégicos para calentar puntos frios.

- Distinguir los tipos de camparfias de promocion segun diversos criterios.

- Conocer las caracteristicas de las distintas herramientas promocionales.

- Planificar una accién promocional adecuadamente.

- Calcular el punto critico de una promocion.

- Analizar la eficacia de las acciones promocionales.

- Conocer el concepto de la PLV.

- Descubrir las ventajas e inconvenientes de la PLV.

- Diferenciar los distintos tipos de PLV.

- Aprender qué es el patrocinio.

- Diferenciar las fases de creacion de una campafia promocional.

- Conocer e identificar los diferentes tipos de PLV, personal, sonora audiovisual y visual.

- Reconocer y diferenciar los elementos y materiales mas utilizado para la fabricacién de PLV.

- Conocer el concepto de merchandising y cémo este influye en la animacion del punto de venta.
- Conocer el objetivo de la PLV en las acciones de merchandising.

Requisitos y conocimientos:

No son necesarios conocimientos previos, sin embargo es aconsejable contar con nociones basicas de
matematicas y tecnologias, asi como facilidad de comprensién lectora para seguir y asimilar correctamente
los contenidos. También es de gran valor disponer de capacidad de planificacién y organizacion.
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